
A.S. 2018/2019  
PROGRAMMA DIDATTICO

DISCIPLINA: Economia e Marketing delle Aziende di Moda 

DOCENTE:  ANNALISA RICARDI CLASSE:  4 AMODA 

N°. ore teoriche N.° ore pratiche N.° ore totali N.° ore previste

84  84 99 

Contenuti
L’IMPRESA
Definizione di imprenditore 
Tipologie di impresa e suoi rapporti con il macroambiente
La produzione 
Il Mercato 
La distribuzione

LE RICERCHE DI MERCATO
Concetto di marketing
Ricerche di marketing: tipologie, pianificazione, strumenti 
Test di prodotto
Packaging 
Pubblicità 
Vendite
 
MARKETING STRATEGICO
Segmentazione e posizionamento
Piano di marketing

MARKETING OPERATIVO
Prodotto 
Prezzo
Pubblicità 
Vendita

INTERNET E MARKETING
Il sito internet 
L’e-commerce

Progetti
1. Progetto AVIS
- incontro con i responsabili AVIS
- ideazione di disegno/logo rappresentativo degli scopi dell’associazione
- incontro conclusivo, esposizione dei progetti e premiazione

2. Progetto WOOL4SCHOOL (unitamente ai docenti responsabili di Ideazione e progettazione;  
tecnologie dei materiali; Inglese)
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- ideazione e progettazione di un prodotto moda con utilizzo di tessuti in lana
- approfondimenti relativi a marchi
- esposizione progetto
- pubblicità e lancio del nuovo prodotto

3. Antigone
- analisi della tragedia greca di Sofocle
- tematiche sottese ed attualizzazione
- legge e giustizia
- conflitti e società
- uscita a teatro per la visione dello spettacolo  “L’ultima notte di Antigone”

Attività di recupero
In itinere, quando necessario: per ogni verifica insufficiente è stato offerto all’alunno di rimediare in data da 
concordare, con le modalità preferite (scritto o orale). Durante la pausa didattica: in relazione al programma del 
primo quadrimestre, attraverso spiegazioni dei contenuti minimi essenziali degli argomenti svolti ed indicazione 
della metodologia di studio. 

Varese,  11 GIUGNO 2019 il Docente

ANNALISA RICARDI 
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